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APRESENTACAO




GESTAO DA MARCA

Pense na sua marca preferida de produtos ele-

tronicos. Ou no refrigerante que costuma beber.

Esse exercicio, por mais simples que seja,
normalmente desencadeia em todos n6s uma
série de outras lembrancas, ideias e sensacoes
de uma forma automatica, inevitavel. Na gestdo
empresarial, essa influéncia, bastante podero-
sa, recebe 0 nome de gestdo de marca.

Toda marca provoca uma impressdo particu-
lar, Gnica nas pessoas. As marcas também
comunicam esséncia e o proposito de uma
organizacdo. A expressdo da marca - onde e
como ela aparece, como se apresenta, suas
caracteristicas estéticas - influencia o tipo de
relacionamento que a organizagdo propde a
seu pablico.

A gestdo dessa dindmica € hoje uma fungdo
empresarial relevante, ao ponto de algumas

empresas valerem muito mais pelas suas mar-

cas do que por seus ativos mais concretos,
como equipamentos, instalacdes e até mesmo
recursos financeiros.

Nesta edicdo do Manual de Marca, foram
incluidas algumas sec¢des que podem ajudar

a desenvolver um trabalho mais alinhado de
comunicagdo visual e foram feitas simplifica-
¢Ges no uso, para facilitar o trabalho de todos.
Esperamos que seja (til e que possamos sem-
pre apresentar a Marca MRS em sua melhor
forma, em sintonia com a grande empresa que
nds construimos.

Para construir uma marca forte, & fundamen-
tal ter coeréncia e muito cuidado em suas
aplicacdes. Para isso, siga corretamente as
normas e diretrizes desse manual. Lembre-se:
cuidar da marca é garantir a integridade da
nossa empresa.

Apresentacdo
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ASSINATURAS

A marca azul com preenchimento das letras
em amarelo degradé é a versdo prioritaria. Nas
paginas seguintes serao especificados casos
especiais, mas essa versao deve ser usada
como padrdo da companbhia.

Ela deve ser aplicada preferencialmente sobre
fundo branco. Veja nas paginas 18 a 21 mais
sobre a aplicagdo sobre fundos coloridos.

Logistica S.A.

A Marca



ASSINATURAS

A marca MRS é representada em 4
versoes possiveis: gradiente, cor sdlida,
monocromatica e negativa.

No quadro ao lado as indicagoes das
aplicabilidades.

1. Versao preferencial

2. Versao soélida (preferencial)
E indicada para serigrafia, bordado e adesivo
recortado.

3. Versdao monocromatica Positiva

(uso restrito)

A versdo positiva é recomendada somente
para relevo seco, hot stamping e impressoes
em uma cor.

4. Versao monocromatica Negativa

(uso restrito)

Recomendada para impressdes em uma cor,
serigrafia ou hot stampping.

Logistica S.A.

Logistica S.A.

Logistica S.A.

Logistica S.A.
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ASSINATURAS (cont.)

5. Versdes negativas (uso restrito)
Devem ser aplicadas somente em ocasioes
e materiais com fundo escuro que
comprometem a legibilidade da marca.

(ver pagina 09)

6. Versdes sem “Logistica S.A.” (uso restrito)
As versOes sem “Logistica S.A.” podem

ser qualquer uma das aplicacOes citadas
anteriormente, mas devem ser aplicadas
somente em ocasioes e materiais onde
também exista a aplicacdo da Marca completa
contextualizando a razao social ou em casos
em que devido a grande reducdo, a frase
“Logistica S.A” se torne ilegivel. Seu objetivo
principal € servir como um reforco e apoio
estético a identidade visual dando mais
flexibilidade a aplicacdo da Marca.

Logistica S.A. Logistica S.A.

Manual de Marca MRS
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PALETA DE CORES INSTITUCIONAL

As cores principais da MRS sdo as que aparecem

no logo da companhia. Sdo as mais diretamente
reconheciveis e relacionadas a identidade da marca,
definindo e marcando presenca de forma intensa em
todo o seu sistema de identidade visual.

As cores da paleta secundaria servem como apoio ao
sistema de identidade visual. Devem ser utilizadas de
forma ndo predominante, para auxiliar em criagoes
hierarquicas e composicoes estéticas. O cinza cool
gray 10C (e suas representacgdes em outros sistemas
de cor) & indicado para a aplicagdo em textos.

As cores apresentadas nas paletas ao lado podem

ser alcangadas, através de diferentes sistemas e

escalas de cor. Para cada cor, indicamos quatro

sistemas mais comumente utilizados:

- CMYK: Sistema de cor de policromia, indicada para
impressoes offset e digital.

- PANTONE: Escala de cores solidas, indicada apenas
para projetos especiais devido ao seu alto custo.

- RGB: Sistema de cor para telas.

- HEX: Sistema de cor para desenvolvimento de sites.

E importante ressaltar, que ha uma variagio no
resultado que pode ser obtido através destes sistemas,
em funcdo de suas caracteristicas e limitacdes.

Paleta principal

C:100 M:60 Y:0 K:60

Paleta secundaria

C:0 M:60 Y:100 K:0 C:0 M:60 Y:100 K:40

C:20 M:0 Y:100 K:30

PANTONE 116C
C:0 M:20 Y:100 K:0
R:255 G:204 B:0
HEX: #FFCC00

PANTONE 732 C
C:0 M:60 Y:100 K:70
R:100 G:53 B:18
HEX: #643512

PANTONE 293 C
C:100 M:45 Y:0 K:0
R:0 G:73 B:142
HEX: #00498E

PANTONE YELLOW
C:0 M:0 Y:100 K:0
R:255 G:239 B:0
HEX: #FFEDOO

PANTONE 371 C
C:30 M:0 Y:100 K:60
R:86 G:98 B:35
HEX: #566223

PANT. COOL GRAY 10 C PANTONE COOL GRAY 1C

C:0 M:0 Y:0 K:10
R:229 G:230 B:231
HEX: #ESEGE7

A Marca 9



COMPOSICAO CROMATICA

As cores secundarias da MRS foram
selecionadas para conviver de forma
harmadnica com as cores da empresa

(azul e amarelo) e seu foco de atuacao.
Elas remetem ao minério e as paisagens
que cercam os trens ao longo das viagens.

Manual de Marca MRS 10

A paleta de cores secundaria ajuda a compor
0s layouts e so deve ser utilizada para
complementar a paleta primaria.



CONSTRUCAO DA MARCA

Toda marca possui relagdes e propor¢des
que devem ser mantidas para garantir o
equilibrio, a harmonia e a consisténcia da
expressao visual.

Para as aplicagdes impressas e na web, a
Area de Comunicagdo ira fornecer os arquivos
ja padronizados. Em outros casos, como por
exemplo a criacdo de pecas tridimensionais,
0s diagramas ao lado devem ser enviados
como referéncia para os fornecedores.

IMPORTANTE:

1. Observar sempre o alinhamento da
expressao ‘Logisitica SA” com os elementos
"R (inicio) e “S” (fim).

2. 0 segundo diagrama apresenta as
proporcdes e distancias, que devem ser
sempre respeitadas.
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I TIPOGRAFIA




ALFABETOS PADRAO

A MRS possui duas familias oficiais, a Mission
Gothic (para pecas institucionais, publica¢des
e publicidade) e a Trebuchet MS, para uso
interno e midias eletronicas que tenham
restricdes ao uso da Mission Gothic).

Alfabeto institucional € a familia tipografica
adotada para identificar e uniformizar os textos
utilizados nas diversas comunicacoes da
empresa. A veiculacao sistematica do alfabeto
institucional & um dos fatores responsaveis
pela consolidacdo da sua imagem.

MISSION GOTHIC

TREBUCHET MS

Thin

Thin Italic
Light

Light Italic
Regular
Regular Italic
Bold

Bold Italic
Black

Black Italic

Regular
Italic

Bold

Bold Italic

Tipografia
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COMPOSICAO DE TEXTO

Exemplo I: Textos institucionais extensos

TITULO MISSION GOTHIC BOLD
SUBTITULO MISSION GOTHIC REGULAR

Corpo do texto Mission Ghotic

Light Consectetuer adipiscing elit,

sed diam nonummy nibh euis-
mod tincidunt ut laoreet dolore

si. Nam liber tempor cum soluta
nobis eleifend option congue nihil
imperdiet doming id quod mazim
placerat facer possim assum.

Exemplo 2: Textos institucionais, antncios publicitarios e etc.

TITULO MISSION GOTHIC BOLD
SUBTITULO MISSION GOTHIC REGULAR

magna aliqguam erat volutpat. Ut

wisi enim ad minim veniam, quis

nostrud exerci tation ullamcorper
suscipit lobortis nisl ut aliquip ex
ea commodo consequat nibh.

Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate
velit esse molestie consequat, vel illum dolore eu feugiat
nulla facilisis at vero eros et accumsan et iusto odio dig-
nissim qui blandit praesent luptatum zzril delenit augue
duis dolore te feugait nulla facilisi. Nam liber tempor cum
soluta nobis eleifend option congue nihil imperdiet doming

Typi non habent claritatem
insitam; est usus legentis in
iis qui facit eorum claritas
claritatem.

Duis autem vel eum iriure dolor in
hendrerit in vulputate velit esse
molestie consequat, vel illum
dolore eu feugiat nulla facilisis at
Vero eros et accumsan et iusto
odio dignissim qui blandit prae-
sent luptatum zzril delenit augue
duis dolore te feugait nulla facili-

Investigationes demonstraverunt
lectores legere me lius quod ii
legunt saepius. Claritas est etiam
processus dynamicus, qui sequi-
tur mutationem consuetudium
lectorum. Mirum est notare quam
littera gothica, quam nunc puta-
mus parum claram,

id quod mazim placerat facer possim assum. Typi non
habent claritatem insitam; est usus legentis in iis qui facit

eorum claritas claritatem.

Manual de Marca MRS
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AREA DE PROTECAO

A area de protecdo resguarda a marca de
ruidos que comprometem sua legibilidade
e, por isso, deve ser respeitada. Observe
as areas de protecdo da marca em relagao
a bordas de pecas graficas ou elementos
graficos. Typi non habent claritatem insitam;
est usus legentis in iis qui facit
eorum claritas claritatem. Typi non
habent claritatem insitam; est usus
legentis in iis qui facit eorum clari-
Logistica S.A. tas claritatem.

A area de protecdo tem como objetivo
preservar a integridade da marca e é
delimitada pela largura da letra "M”.

Para area de protecdo em relacdo a outras
marcas, acrescente dois ‘M” em cada uma
das laterais.

L06o PPpP Logo

Logistica S.A.

Aplicagdes 16



REDUCAO

Para midias impressas, a dimensao minima
da marca em sua versdo padrao deve ser 1,5
cm de altura. Para plataformas digitais, essa

medida é correspondente a 85 pixels de altura.

Em tamanho inferior a 1,5 cm, a marca

tera sua legibilidade comprometida, sendo,
portanto, seu uso proibido. Para estes casos,
deve ser aplicada a versao da marca sem
“Logisitca SA".

O Limite para a Legibilidade desta aplicacdo
sem o “Logistica SAA” & de 0.4 cm de altura.

Logistica S.A.

Logistica S.A.

Logistica S.A.

Logistica S.A.

pRp>

Altura minima: 1,5cm

Aplicar a marca sem “Logistica S.A.”

Manual de Marca MRS
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APLICACAO EM FUNDOS DE
COR INSTITUCIONAL

Além do fundo padrdo branco, a marca pode
ser aplicada preferencialmente sobre cinza
claro, amarelo ou azul MRS.

Sobre fundos escuros, deve ser usada a
versdo negativa da marca.

Aplicacéo preferencial

Logistica S.A.

Aplicacdo em fundos de cor

Logistica S.A.

Logistica S.A.

Aplicacdo em fundos claros (reticulas de até 50%)

Logistica S.A.

Logistica S.A.

Aplicacdo em fundos escuros (reticulas acima de 50%)

Logistica S.A.

Logistica S.A.

Aplicagdes
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APLICACAO EM FUNDOS DE COR

Para outros fundos coloridos, escuros ou
fotograficos, a marca deve ser aplicada de forma a
garantir um alto destaque com relagdo ao fundo.

Ao lado temos alguns exemplos de aplicagdes
da marca que seguem este principio. Contudo,
existem situagdes em que a cor, densidade,
ruido visual e areas com grande variacdo

de contraste, interferem negativamente na
legibilidade e destaque da marca. Nestes casos,
é recomendado o uso de um box branco sob a
marca, respeitando a area de para resguarda-la

Aplicacdo em fundos claros

Logistica S.A. Logistica S.A. Logistica S.A.

Aplicacdo em fundos escuros

Logistica S.A. Logistica S.A.

Logistica S.A.

Aplicacdo em fundos fotograficos com areas de baixo contrastre e pouco ruido visual

Logistica S.A. Logistica S.A.

Aplicagao em fundos fotograficos com areas de alto contraste e ruido visual

Ay \/ > ¢ ﬁh ¥ 3 L

] m
Logistica S.A.
"

Logistica S.A.

Manual de Marca MRS 19



APLICACAO EM FUNDOS DE COR

As versdes monocromaticas positiva ou
negativa da marca, podem ser aplicadas

sobre fundos de cor das paletas, levando-se
em conta o alto nivel de contraste que deve
haver entre a marca e a cor de fundo para nao
apenas garantir sua legibilidade, como para
destaca-la. Essa utilizacdo deve ser usada
preferencialmente se o material demandar
impressao em uma ou duas cores apenas.

Sugerimos que esta aplicacdo seja feita com
moderacdo, de forma a servir como um apoio em
acGes internas da empresa.

Logistica S.A.

Logistica S.A.

Logistica S.A.

Logistica S.A.

Logistica S.A.

Logistica S.A.

Logistica S.A.

Logistica S.A.

Logistica S.A.

Logistica S.A.

Logistica S.A.

Logistica S.A.

Manual de Marca MRS
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PROIBICAO EM FUNDOS DE COR

Ao lado, alguns exemplos onde a legibilidade Proibicdo de aplicacdo em fundos claros | Marca sem legibilidade sobre o fundo

compreensdo e destaque da marca estdo
comprometidas em funcdo de baixo contraste
entre a versao da marca escolhida e a cor

do fundo.

Proibicdo de aplicacdo em fundos escuros | Marca sem legibilidade sobre o fundo

Proibicao de aplicagdo em fundos fotograficos | Marca sem legibilidade sobre o fundo

\/ > P i <.-._ Y :_- +...,, s
R A = v

Logistica S.A
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USOS PROIBIDOS

A relagdo entre simbolo e logotipo ndo deve
ser alterada em hipotese alguma, assim
COMO suas cores, que devem ser somente
as institucionais citadas nesse manual. Ndo
se pode alterar um elemento isoladamente,
esticar ou comprimir imagem. Nao inverter,
acrescentar ou modificar cores.

- NAO mude a tipografia do tagline.

- NAO use a tipografia superior em caixa baixa
(minGsculas).

- NAO mude a hierarquia de cores entre 0s
elementos do simbolo.

- NAO descreva a area de atuago

- NAO altere a propor¢do entre o simbolo e o
logotipo.

- NAO aplique efeitos na marca (sombreados,
bevels..)

Logistica S.A.

Logistica S.A.

LogisticaS.A.

Logistica S.A.

Lofistica S.A.

Logistica S.A.

Logistica S.A.

Logistica

Aplicagdes
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LOCALIZACAO DA MARCA

Em algumas situagoes & preciso escolher
a localizagdo da marca em um impresso ou
produto. As referéncias ao lado auxiliam e
servem como dicas de como posiciona-la.

Use as dimensdes do triangulo da marca, que
ira variar de acordo com o tamanho em que
ela for aplicada, para demarcar sua localizacao
em relacdo as margens da peca grafica
Contudo, é preciso se observar questoes
estéticas e técnicas como limite de margens
de impressdo e margem de seguranca de
corte, para que a marca ndo fique cortada ou
muito proxima das bordas.

Em certas situacOes, onde a marca precise de
grande destaque, é perfeitamente aceitavel
que sua localizagdo seja centralizada com
relagao aos eixos horizontal e vertical do
material onde esta sendo aplicada.

E importante lembrar que estas s3o apenas
sugestoes e ndo regras rigidas, porém é
fundamental respeitar os limites da area de
protecdo da marca (ver pagina 16).

Logistica S.A.

Logistica S.A.

Logistica S.A.

Logistica S.A.

Aplicagdes
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ELEMENTOS GRAFICOS

0 simbolo grafico como referéncia na
diagramacao

0 triangulo &€ um elemento de grande impacto
visual na marca MRS. Sua forma, utilizada

de maneira dinamica, indica trajetorias,
movimento, avanco e intersecgoes de

planos. Por essa versatilidade simbolica,

ele foi escolhido como elemento base para

a inspiracdo e criagao de grafismos nos
materiais que compdem a identidade visual da
empresa.

As ideias aqui apresentadas podem servir de
inspiracdo a criagao de diversos materiais
institucionais. Elas sdo maleaveis quanto

a sua aplicacdo, embora apresentem um
conjunto de diretrizes a serem seguidas.

LOREM IPSUM

> O

Aplicagdes 24



APRESENTACAO DE SLIDES

Para a criagdo de apresentacoes corporativas
de powerpoint, foi criado um Manual de
Apresentagoes, que serve de guia na
construcdo dos slides de forma auxiliar na
padronizacao visual dos mesmos.

Entre em contato com a area de comunicacao
e solicite este manual.

Lngithen B A

MANUAL DE APRESENTAGOES
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